


Schackspelaren

En man. En resa. Ett spel pa liv och dod.

Tid for avgang. Passagerarangaren ska
snart lamna New Yorks hamn. Ombord
finns bland andra schackmastaren Mirko
Czentovic. Hans rykte ar knappast smick-
rande. Trots detta inviteras han under resan
till ett parti och accepterar motvilligt
utmaningen. Manga askadare bevittnar
spelet. Infor ett kommande drag utbrister
en anonym beskadare: — Ngj
for Guds skull, gor det inte!

Vem &r den oansenlige
mannen som sa hastigt till-
talar schackmastarens mot-
spelare? Det ar Doktor B.
Han tillfingatogs av Ges-
tapo och lamnades fullstan-
digt isolerad fran omvarl-
den. Han 6verlevde genom
att ténka, leva och andas
schack. | det fria och i det
isolerade livet stalls svart
mot vitt, ont mot gott. Hur
blir hans fortsatta resa? Vad
blir hans nésta drag?

Johan Ulveson gor bada
rollerna i en forestéllning
fylld av cliffhangers. Publi-
ken halls pa helspann nar
den dramatiska berattelsen
med sma medel avslojas bit
for bit och schackspelet blir
en symbol for helt andra
uppgorelser.

Regissoren Thor Tulinius
(som d&ven satte upp och
spelade Schackspelaren pa
Island dar den blev en

publik- och kritikersuccé) beskriver pjasen
som dramatisk, lattillgdnglig, ménsklig,
vacker, riktigt rolig och otroligt spannande.

Schackspelaren bygger pa novellen Méan-
niskoschack av forfattaren Stefan Zweig
(1881-1942). Novellen har dven inspirerat
till en kortfilm fran Pixar 1997, Geri’s
Game.
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Schackspelaren turnérar
i Sverige med Riksteatern
under hosten 2009, biljetter
slapps under varen. Riks-
teatern gastspelar ocksa med
pjasen pa Vasateatern i Stock-
holm i oktober och november.

Foto: Mats Backer

TURNEPLAN HOSTEN 2009:

09-09-30
09-10-01
09-10-02
09-10-04
09-10-05
09-10-06
09-10-07
09-10-09
09-10-11

09-10-12

09-10-14
09-10-21
09-10-22
09-10-23
09-10-25
09-10-29
09-10-30
09-10-31
09-10-31
09-11-01
09-11-05
09-11-07
09-11-09

09-11-10
09-11-13
09-11-14
09-11-14
09-11-15
09-11-17
09-11-18
09-11-20
09-11-22
09-11-23
09-11-24
09-11-25

09-11-26

09-12-02
09-12-03
09-12-04
09-12-06

19:00
19:00
19:00
19:00
19:00
19:30
19:00
19:00
19:00

19:00

19:00
19:00
19:00
19:00
16:00
19:30
19:30
16:00
19:30
16:00
19:00
18:00
19:00

19:00
19:30
16:00
19:30
15:00
19:00
19:30
19:00
19:00
19:00
19:00
19:00

19:00

19:00
19:00
19:00
19:00

Kristianstad, Teatern
Kristianstad, Teatern
Karlshamn, Teatern
Olofstrom, Folkets Hus
Karlskrona, Konserthusteatern
Lund, Lunds Stadsteater
Varberg, Teatern

Véaxjo, Vaxjo Teater
Monsterds, Parkskolan,
Aulan

Vastervik, Stadsteatern,
Bryggaren

Ytterjarna, Kulturhuset
Halmstad, Halmstad Teater
Jonkoping, Jonkopings Teater
Jonkoping, Jonkopings Teater
Stockholm, Vasateatern
Stockholm, Vasateatern
Stockholm, Vasateatern
Stockholm, Vasateatern
Stockholm, Vasateatern
Stockholm, Vasateatern
Haparanda, Folkets Hus
Boden, Sagateatern
Robertsfors, Centrumhuset
(Fd Folkets hus)

Umead, Folkets Hus, Idun
Stockholm, Vasateatern
Stockholm, Vasateatern
Stockholm, Vasateatern
Stockholm, Vasateatern
Ostersund, Storsjoteatern
Ornskoldsvik, Folkan Teater
Gavle, Gavle Teater
Avesta, Avesta teater
Sandviken, Folkets Hus
Borlange, Maxim, Teatern
Karlskoga, Stadsteatern
Nya Folkets Hus

Orebro, Hjalmar
Bergmanteatern
Falkdping, Stadsteatern
Skovde, Stadsteatern
Karlstad, Scalateatern
Uddevalla, Ostraboteatern

Schackspelaren — turnéplan
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Checka in hos oss som ledare, aktiv eller hangiven supporter.
Det ar aldrig langt till en arena, sport - eller idrottsanlaggning.

Vilkommen!

OB-517 354 00

@scandichotels. -
sty Kcirespoy il Scandic
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Vagledning till
schackklubbens
battre ekonomi
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Schack och sponsring

Genom sponsring finns det majlighet att
fa extern finansiering till sin verksamhet.
Det kan innebéra pengar, men aven produk-
ter och tjanster. |1 schacksammanhang kan
sponsring behdvas till specifika projekt,
exempelvis turneringar, men &ven for klub-
bens I6pande verksamhet.

Sponsring handlar bade om att ge och ta.
Den som blir sponsrad tar emot pengar att
disponera pa sitt projekt, medan sponsorn
vill f& nagot i utbyte, oftast mojligheten att
synas. Darfor ar det ofta enklare att fa spons-
ring till stérre evenemang pa offentliga plat-
ser med medial bevakning.

En sponsring behoéver inte alltid vara i
form av pengar. Manga sponsorer
véljer att istallet bidra med tjanster
eller produkter. Sadan sponsring kan
vara nyttig p& manga vis. Vid specifika
arrangemang, exempelvis turne-
ringar, behdvs kanske biltransporter,
cafeteria eller liknande.

Sponsorer ser garna att deras
sponsring ar avdragsgill. Darfor ar det
viktigt hur avtalet om sponsring utfor-
mas. Huvudregeln ar att utforma mot-
prestationer som motsvarar vardet av
sponsringen for att denna inte skall
anses vara en gava. Saddana ar namligen
inte avdragsgilla. Mer om detta finns att lasa
pa Skatteverkets hemsida.

Storre foretag och andra som ofta far for-
fragningar om sponsring, har ofta en lista
Over motprestationer och riktlinjer for
sponsring pa sina hemsidor. Ett bra tips ar
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att studera dessa innan man tar kontakt med
sponsorn. Det ar viktigt att fundera igenom
om projektet passar att sponsra och om det
ar i linje med foretagets verksamhet.

Motprestationer

Precis som stora foretag ofta har tydliga
riktlinjer for sin sponsring kan dven schack-
klubben formulera sina motprestationer pa
en tydligt och strukturerat satt. Detta
underlattar for sponsorerna att valja ur sor-
timentet och klubbens styrelse far darige-
nom klart for sig vilka motprestationer som
kan bli aktuella.

Sponsring i form av 1&n av bilar frin VOLVO

Motprestationerna bor som tidigare
namnt vara av ett varde som kan ségas mot-
svara sjalva sponsringen. Det ar &r inte helt
latt att beddma vérdet av en motprestation
eftersom olika sponsorer varderar olika
saker olika hogt. Exempelvis ar det svart att



prissatta och bedéma hur mycket ett féretag
varderar mojligheten att synas i olika
sammanhang. Detta far darfér bli en unge-
farlig uppskattning. Man kan dock utgé ifran
att alla foretag varderar denna mojlighet
relativt hogt. Ju storre publik desto mer vérd
blir exponeringen for sponsorn.

For att faststalla ett ungefarligt pris pa
sin motprestation kan man kontrollera vad
denna skulle kosta om den skulle kdpas fran
annat hall, eller om klubben sjalv skulle sélja
den. Motprestationer kan erbjudas bade
under turneringar och pa Ovrig tid. Bero-
ende pa turneringens omfattning bor det
avvdgas vilka motprestationer som lampar
sig. Under turneringar kan det exempelvis
erbjudas att:

= Sponsorn far presentera sig vid nagra
tillfallen samt stélla ut sina produkter

e Sponsorn bjuds in till avslutnings-
middagen

e En schackspelare representerar
sponsorn under turneringen

Det finns andra motprestationer som
kan erbjudas vid sponsring och som &ven
kan erbjudas av de enskilda klubbarna. Mer
om de enskilda klubbarna kommer senare i
texten.

Exempel:

= Foretagets namn eller logga pa bilar,

T-shirts, schackkl&ader under en viss
tidsperiod, exempelvis under en viss
turnering eller under ett visst antal
manader eller ar

= Arrangera schackturneringar pa

foretag med schackspel som gava

» Ett heldagsarrangemang med besok

pa schacklokalen, en enklare tavling,
museibesdk samt annan lamplig
schackaktivitet

e Erbjuda férelasningar med inslag av

exempelvis schackhistoria, strategiskt
och analytiskt tinkande och

minnesgymnastik

e Den béste spelaren i klubben géstar
och lar ut spelet till foretaget,
alternativt till dess kunder

= Femkamp pa ett nojesfalt eller
i egen regi

e Guidade turer med en viss inriktning

Rysk dansgrupp som sponsrat en
turnering med sin underhallning

Motprestationerna kan sjéalvfallet dven
kombineras med varandra. Som tidigare
namnts ar det viktigt for foretaget synas. Det
kan innebara allt fran banderoller till foreta-
gets namn eller logotyp pa klubbtrojor. Spe-
ciellt fordelaktigt ar att kunna erbjuda
utrymme i en trycksak vid en turnering.
Annu bittre 4r om trycksaken ndr en bre-
dare publik, exempelvis genom att den
delas ut i naromradet dar arrangemanget
skall genomforas. En bieffekt ar att man dar-
igenom kanske lockar nya medlemmar till
klubben.

For att ge motprestationerna struktur,
kan de utformas som paket. Darigenom blir
det lattare for sponsorn att ta stéllning.
Paketen kan finnas pa klubbens hemsida och
i interna informationsblad. Forslagsvis kan
dessa paket vara graderade i nivaer med
olika summor. Innehallet i dessa paket fylls
pé& ju mer sponsorn viljer att bidra med.

Schack och sponsring
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Nivéerna kan namnges beroende pa vad de
kostar, exempelvis Brons for 5 000 kr, Silver
for 10 000 kr och Guld for 15 000 kr eller
"S”, "M” eller "L".

Férutom turneringar kan det finnas
andra viktiga andamal som behover finansi-
eras, exempelvis att utbilda trénare och
pedagoger. DA kan dessa dndamal ge namn
at paketerbjudandet och pa sa satt tydlig-
gora for sponsorn vad deras bidrag kommer
att anvandas till. Motprestationerna kan
saledes paketeras och formuleras pa
ett satt som utgdr en valmojlighet for
sponsorn. Det bor sjalvfallet finnas
utrymme for andringar och forslag
fran bada parter. Det kan exempelvis
erbjudas ett paket kallat "egendesig-
nat” dar sponsorn sjalv kan valja mot-
prestationer. Detta forutsatter att
dessa finns tillgangliga och &r tydliga.

Sponsorer kan bidra med pengar,
produkter eller tjanster. Allt som kan
behovas till ett visst arrangemang
eller till klubben kan sponsras. Vid
turneringar kan sponsorn stéa for pri-
serna, exempelvis i form av lanebil,
fria tag-/bat-/flygbiljetter, eller pro-
dukter som foretaget sjalva séljer eller
tillverkar.

Ett annat exempel ar konstverk. Under
turneringar kan konstnérer erbjudas vernis-
sage och mojligheten att fa dela ut priser i
form av sina egna konstverk. P& liknande
satt kan nyforetagare, entreprendrer och
andra foretag sta for utdelningen av skankta
priser.

Nagot som ar mycket viktigt ar att konti-
nuerligt halla kontakten med sponsorn,
sdval under som efter sponsortiden. Spon-
sorn far inte ges kanslan av att engage-
manget endast fanns initialt, just nar det var
dags att fa sponsringen. Formagan att visa
sponsorn uppmaérksamhet &r oerhort viktig.

60  Schack och sponsring

Exempel pa hur kontakten med sponso-
rer kan underhallas &r att anordna schack-
tévlingar sponsorer emellan, eller att spon-
tant erbjuda nagot ovéntat, exempelvis en
simultan. Oavsett om sponsringen har inne-
burit en engangssumma, produktsponsring
eller ett langre sponsringsavtal, &r det
mycket viktigt att pa ett snyggt satt tacka
sponsorn. Det ar viktigt att tacksamheten
uttrycks tydligt och flerfaldigt, exempelvis i
form av brevutskick till enskilda sponsorer
efter turneringar eller efter avtalets slut.

Sponsring i form av mat

Sponsorerna bor dven tackas i ett utskick
efter turneringen till alla inblandade spelare,
funktiondarer och andra kontakter. Hellre for
mycket tack an for lite!

Genom att behandla sponsorerna med
stil och att tacka dem ordentligt, 6kar chan-
sen att de fortsatter att sponsra och att de till
och med utdkar sponsringen.

Sponsorn skall alltid kédnna sig néjd med
sin sponsring, saval i fraiga om motprestatio-
nen som i fraga om bemaotandet.



Genomforandet
av en turnering

Nar man har beslutat att anordna en tur-
nering, kan finansieringsfragan delvis I6sas
med hjalp av sponsring. Det férsta som
maste klargoras ar vilken typ av turnering
som skall genomforas.

Det kan handla om

e En turnering som skall ge arrangéren
ett ekonomiskt dverskott.

e En turnering som kan ge
deltagarna titlar.

e Propagandatéavlingar for
en bred publik.

= Storskaliga och internationella
tavlingar dar internationella spon-
sorer kan ténkas vara inblandade.

Beroende pa vilken typ av turnering det
galler, &r det lampligt att fundera kring vilka
foretag som skulle vilja synas i dessa
sammanhang. Om det anordnas en turne-
ring for en specifik grupp kan just detta
faktum attrahera en viss typ av sponsorer
som vill nd just denna malgrupp.

Detta ar handfasta saljargument for att
fa foretag att vilja sponsra for att na en viss
publik. Genom att erbjuda exponerings-
mojligheter for en bredare publik &r det,
som tidigare namnts, enklare att f& sponso-
rer intresserade.

Nar all planering for turneringen &r
fardig, kan man krydda anrattningen med
kandisar for att ytterligare 6ka turneringens
status. FOr att locka en celebritet som kan
sprida glans at evenemanget kravs ett
mycket valformulerat brev med informa-
tion om turneringen samt programmet for

just denna turnering. Om den potentielle
gasten saknar kunskap om schack kan det
till inbjudan fogas en enklare forklaring av
schackspelet och om de deltagande spe-
larna.

Om det forekommer spelare fran utlan-
det kan det vara lampligt att bjuda in ambas-
sadorerna fran dessa lander. Celebriteter
Okar turneringens status och gér det oftast
mer attraktivt att sponsra. Ater ar det séle-
des viktigt att fundera pa vilka sponsorer
som vill synas i samband med turneringen
och dess géster.

Guidning, underhallning och upple-
velser ar nagra omraden inom vilket det
finns manga foretag. Sddana tjanster ar
attraktiva for saval svenska foretag och pri-
vatpersoner som for internationella gaster.

En tur i ett vikingaskepp som sponsring

Under en turnering ar det ypperligt att
kunna erbjuda bade sponsorer och de inter-
nationella spelarna denna typ av aktiviteter.
Det fyller schemat for turneringen och det
ger spelare minnesvarda upplevelser. Under
en turnering kravs kloka, erfarna och effek-
tiva funktionarer. En eller flera personer
utgor sekretariat. De bjuder in spelarna, och
ténker i forvég ut varje steg som skall tas for
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att turneringen skall fungera. De maste
alltid ligga flera steg fore, ungefar som i ett
schackparti, dar det galler att bedéma stall-
ningen och att planera pa kort och pa langre
sikt. Sekretariatet ar en omfattande funk-
tion, och det kan vara lampligt att aviéna en
person som agnar mycket tid at planering
och genomférande. En stark personlighet i
spetsen av en turnering kan personifiera
denna. Det finns exempel pa ledare som
framgangsrikt genomfort turneringar under
manga ar.

Helicopterassistance sponsrade med transport
av stora schackspelare vid en turnering

Under turneringens gang behovs hjalp
med enklare sysslor, sdsom servering av mat,
dukning av bord, rengéring av allménna
utrymmen och guidning. D& finns det
anledning att anstalla vardar och vardinnor
for detta andamal. Om turneringen géastas
av internationella spelare behdvs personer
med sprakkunskaper.

Oavsett vad man arrangerar — stort eller
smatt — kravs det noggrann planering av
saval struktur som av detaljer. Detta mot-
verkar stress och kaos.

Exponeringen av sponsorers logotyper
eller deras foretagsnamn bor std i relation
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till hur mycket

sponsorn ] o
F_) o elter faxa 500 T77 01
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ceringen.

Om det nu
handlar om ett
sponsringspaket
bor det i paket-
I6sningen preciseras vilken exponering det
innebéar for sponsorn. Det bor alltsa pa for-
hand framga hur logga och foretagsnamn
kommer att exponeras. Detta kan dven gélla
om sponsringen innefattar produkter som
skall exponeras.

Annonsering i tidningen da extra
personal behdvs till turneringar

Under en turnering finns det behov av
allt fran mat och dryck till specifika aktivite-
ter, som ovan namnt.

Vid turneringar kan priserna bestd av
foremal. Dessa kan med fordel vara en del av
sponsringen. Genom att sponsra med sak-
priser kommer foretagets produkter ut pa
marknaden och blir sdledes igenkanda av
ytterligare en grupp konsumenter.

Infér en turnering ar det lampligt att
trycka en broschyr dar turneringen och dess
bakgrund beskrivs. Beskriv syftet med att
anordna turneringen och vilka framtidsvi-
sioner som finns. Detta bidrar till att fram-
stalla turneringen som intressant och
meningsfull. | broschyren kan det finnas sta-
tistik over tidigare spelade turneringar pa
samma niva, bilder frdn dessa samt sponso-
rernas namn och logotyp for den aktuella
turneringen. Broschyren fungerar dérige-
nom som en reklamplats for sponsorerna.



Broschyren bor innehélla programmet
for den aktuella turneringen med tid, plats
och 6vrig information. Sjalvklart finns ett
spelprogram och dartill beskrivning 6ver
aktiviteter utover sjilva spelet. Om turne-
ringen géstas av internationella spelare bor
broschyren &ven vara Oversatt

till engelska eller
annat lampligt sprak.
For att redan under
pagdende  turnering
fanga upp spelare till
nastkommande turne-
ringar kan det i bro-
schyren  finnas en
anmalningsblankett.
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Broschyren for tur-
neringen kan saledes
fyllas med information
till den enskilda spelaren,
men ocksd med sadant
som marknadsfor sjélva
turneringen och koncep-
tet i sig. Om broschyren
delas ut till andra &n spe-
lare i turneringen ar det
viktigt att den fungerar som en sorts reklam
for schacket. Observera att broschyren
maste forfattas pa god och vélformulerad
svenska. | annat fall kan den dra ett 16jets
skimmer Gver evenemanget. Be nagon god
skribent att granska dina texter!

Visitkort ar ett annat medel att mark-
nadsfora turneringen. Genom att dela ut
visitkort med namn péa ansvarig for turne-
ringen, kan man vacka intresse. Mottagaren
ges mojlighet att reflektera éver huruvida
turneringen &r ett intressant projekt att
sponsra. P sa satt kan intresserade sponso-
rer komma i kontakt med den ansvarige
aven i ett senare stadium.

Den mediala kontakten infér en turne-
ring ar av stor vikt. Det finns manga satt att

& BT
i, Tournament i
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Broschyren till Ladies Open
i Taby 2008

exponera turneringen och géra den kand via
media. Genom kontakt med tidningar, TV
och radio finns mojligheten att nd en bre-
dare publik och pa sa satt oka intresset for
turneringen. Annonser i tidningar, exempel-
vis lokaltidningen kan vara ett steg i att gora

turneringen kand lokalt. Annonse-
ring i storre skala som exempelvis
stortavlor ar dyrt och bor noga
dverviagas beroende pa turnering-
ens omfattning. Affischering kan
goras pa specifika tavlor i kom-
munen dar detta tillats. Det &r
ett relativt billigt satt att annon-
sera da endast tryckningen
kostar.

Det ar alltid svart att fa
uppmarksamhet i TV. Ett
mycket kostsamt alternativ ar
TV-reklam. Alternativet till
reklamtid ar att fa in ett
reportage i TV, radio eller tid-
ningar. Detta ar en utmaérkt
form av gratisreklam. Skriv
pressreleaser och ring redak-
tionerna for tidningar och
lokalradio. Det handlar om att vara aktiv!

Vi har tidigare berdrt betydelsen av att
tacka sponsorerna. | slutskedet av turne-
ringen kan detta ske officiellt, exempelvis
pa tavlor i turneringslokalen. Sponsorn kan
fa diplom som vid en avslutningsmiddag
eller genom andra minnesvarda symboliska
handlingar.

Den person som anstéllts fér att leda,
kontrollera och skéta turneringen skall
dokumentera allt som sker. Omedelbart
efter turneringen skall det ske en utvérde-
ring med tydligt protokoll om vad som fun-
gerat bra och vad som maste forbattras till
nasta turnering. Darigenom kan en ater-
kommande turnering forbéattras steg for steg
och snart bli perfekt trimmad.
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Under hela planeringstiden &r det viktigt
att noga kontrollera kostnaderna. Ekonomi-
styrning ar en viktig framgangsfaktor. Kost-
naderna bor i slutdndan inte dverstiga intak-
terna for turneringen i dess helhet. Vissa
aktiviteter innebdr kostnader utan intékter,
men detta kan jdmnas ut genom att det finns
intakter frdn annat hall. Det ar saledes det
slutliga resultatet som raknas. Dartill skall
turneringen vara en upplevelse for spelare,
askadare, arrangdrer och sponsorer.

Ekonomi for
enskilda klubbar

Det ar viktigt att betona att den enskilda
klubben maste ta sitt ansvar for sin ekonomi
och darmed for sin fortsatta existens. Detta
kraver ett driv frn ledningen for att med-
lemmarna skall kdnna sig motiverade att
arbeta ideellt for klubben.

Det finns ett antal punkter som enskilda
klubbar skall beakta for att finansiera sin
verksamhet:

e Om inte kommunen haller med
lokaler, kan det sokas lokalbidrag
hos kommunen.

e For att fa en sund ekonomi i klubbens
turneringar, bér summan av
startavgifterna 6verstiga de
totala priskostnaderna.

= Vid vissa arrangemang kan det hallas
vadhallning och lata askadare och
andra spelare satsa pa vem som
skall vinna.

e En fond kan bildas med stipendium
till exempelvis den mest lovande
unga schackspelaren.

e Klubben kan anmélas till olika
sponsor-sajter; www.sponsorhuset.se
eller www.sponsor.se
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For att skapa sammanhallning i en klubb
och for att alla skall strava efter samma mal
ar det viktigt att bade motivera och aktivera
sina medlemmar. Om manga av klubbarnas
medlemmar &r relativt unga, kan foraldrars
arbetsplatser vara foretag som kan ténkas
bidra till verksamheten. Genom foraldrar
finns en direkt mojlighet att upplysa foretag

Vardinnor som arbetar vid turneringarna

om verksamheten och pa sa vis narma sig
mojligheten till framtida finansiering. Ett
gott argument i sammanhanget ar att enga-
gemanget leder till att schackklubben ges
mojlighet att ta hand om barn och ungdo-
mar pa ett pedagogiskt och betryggande satt
genom schackspelet. Schack ar genusneu-
tralt (passar lika bra for flickor som for
pojkar), schack bygger broar mellan sociala
grupper, mellan invandrare och svenskar,
mellan handikappade och icke handikap-
pade.

Det finns manga foretag som erbjuder
idrottslag, foreningar och skolklasser mojlig-
heten att tjdna pengar genom att sélja deras
produkter. Detta kan vara intressant infor
exempelvis turneringar, eller andra aktivite-
ter som kostar pengar.



Andra méjligheter for klubben att tjana
pengar ar exempelvis:

e Anordna ett gala-event som en
valgorenhet och samla allt dverskott
till schacket. Detta kan goras saval pa
klubbniva som i storre skala.

» Starta en studiecirkel i schack,
schackhistoria eller annat
intressant &mne.

< Anordna lotterier och lyckohjul.

= Driva en cafeteria och lata medlem-
marna turas om att ta ansvaret.

e Erbjuda att anordna kickoff till foretag
mot betalning. (Detta kraver dock ett
sékert koncept och mycket éverty-
gande genomférande da denna
aktivitet ar viktig for foretag).

e Trycka kalendrar och vykort och
sedan salja dem.

e Arbeta som parkeringsvakter.

e Dela ut reklam.

e Erbjuda kommunen staddagar.

e Arbeta extra vid speciella helgdagar,
t.ex. med paketinslagning vid jul.

= Hjalpa till med tradgardsarbete.

Anordnandet av olika aktiviteter kan ske
pa olika nivaer och med olika tidskravande
medel.

Att anordna en veteranturnering kan ses
som en grundniva dar startavgifterna oav-
kortat gar till den enskilda klubben. Att
anordna ett aterkommande evenemang for
ett storre omrade kraver mer tid och enga-
gemang. Det innebdr dock en mdjlighet att
tjana en storre summa at klubben. Hasselby
schackklubb anordnar sedan 30 ar tillbaka
en midsommarfest vid Mélaren, Riddersvik.
Lennart Eriksson, Hasselby schackklubb,
star i spetsen. FOrberedelserna startar unge-
far tvd manader i forvdag. Det ar spelarna
sjalva som arbetar under midsommarfesten.
Klubben engagerar varje ar en spelmans-
grupp som skoter underhéllningen i form av

dans och musik. Ett lotteristand hyrs arli-
gen, dar 30% av intakterna gar till klubben.
Ett chokladhjul som tillverkats av schack-
spelarna sjélva och ett polkagrisspel ar nagra
av de aktiviteter dar intakterna gar direkt till
klubben. Infor denna dag kdps det in glass,
korv och brod, diverse bakverk samt drycker
som séljs under dagen.

Lennart Eriksson, anordnare av midsommar-
festen i Hasselby, Hésselby schackklubb

Enligt Lennart Eriksson ar det viktigt att
fora noggranna anteckningar éver vad som
kops in och vad som forbrukas vid arrange-
manget. Darigenom kan inkdpen infor nésta
ar goras mer precisa, sd att s& mycket som
mojligt kommer till anvandning. P4 samma
satt bor det enligt Eriksson foras anteck-
ningar dver allt annat som sker under dagen
for att till nasta ar kunna forbattra arrange-
manget och for att smidigt och exakt kunna
kontrollera intdkter och utgifter.

En tredje niva, som kraver ett betydligt
storre engagemang - och framfor allt tid - ar
att starta en verksamhet som verkar for att
framja schacket och dess ekonomi. En sadan
verksamhet &r Scandinavian Chess.
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Sponsorer
till schacket

—en intervju med Per Akerman

Under en framtidskonferens for nagra ar
sedan ondgjorde sig alla deltagarna éver hur
svart det var att fa sponsorer till schack. Alla
utom en. Per Akerman frdn Sandvikens
Schackklubb avrundade motet med ett
uttalande som konferensen egentligen
borde ha haft som utgangspunkt:

"Jag tycker inte det ar svart att fa sponso-
rer till klubben. Det galler bara att vara vél
forberedd, vaga ringa foretag och aka ut och
traffa dem.”

Tyvarr fick de andra motesdeltagarna
bara detta citat med sig hem och ingen for-
klaring till vad Akerman egentligen menade.
Istéllet kommer den nu.

Per Akerman &r fyrtiofem ar gammal och
anstalld med hjalp av I6nebidrag av Sandvi-
kens Schackklubb sedan 1990. Han &r klub-
bens alltiallo och arbetar med allt fran skol-
verksamhet till att arrangera turneringar och
resor. Precis som de flesta av Schacksveriges
eldsjalar talar han snabbt och entusiastiskt
nar han berdttar om klubben och hur de
arbetar.

"Sandvikens Schackklubb &r en bredd-
klubb med 30 seniorer och 170 juniorer dar
alla &r lika valkomna. Likaprincipen ar var
vardegrund som I6per som en rod trad
genom var verksamhet. Vi satsar mycket pa
att skapa en god social miljo genom att till
exempel arrangera resor till tavlingar i Sve-
rige och Europa for vara medlemmar och
genom att premiera vara ledare och funktio-
nirer med en gratis kick-off-resa till Aland
varje ar.
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"For att kunna fa sponsring ar denna vér-
degrund viktig. Var schackklubb ska i alla
lagen forknippas med nagot bra.”

Diskussionerna om att séka sponsring
borjade 1998 i samband med att klubben
skulle anordna den forsta argangen av turne-
ringen Géstrikland Open. Som tur var hade
klubben da ytterligare tva personer anstéall-
da under ett halvar och de kunde darmed
systematiskt arbeta gentemot tilltankta
sponsorer.
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Sponsring i form av sakpriser

Det forsta Akerman gjorde var att
knacka pa hos fotbollsféreningen som var
granne med schackklubben. De var gene-
résa nog att visa hur de arbetade mot pre-
sumtiva sponsorer. Med fotbollsféreningens
erfarenheter som bas byggde Akerman foérst
upp ett adressregister dver foretag i regio-
nen.

Han skrev darefter brev till dem dér han
presenterade klubbens verksamhet och sitt
arende. | nasta steg ringde han upp. Alla som
var det minsta intresserade akte han ut till
for att tréffa 6ga mot dga.




"Det &r forst nar det blir ett personligt
mote som det finns forutsattningar for att fa
sponsring. | borjan nér jag tréffade foretag
hade jag forberett olika sponsorpaket, men
jag insag snabbt att det géllde att ocksd vara
lyhord och flexibel infor de forslag foreta-
gen hade och vad de var beredd att sponsra
med. Forsta aret fick vi till exempel bara in
10.000 kr i rena pengar, men & andra sidan
fick vi varor for motsvarande 50.000 Kr.
Varorna anvénde vi som priser i turneringen
vilket gjorde att alla deltagare fick pris. Det
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Sponsring i form av sakpriser

var mycket uppskattat. Jag minns till exem-
pel hur Svetlana Agrest valde ett badrums-
skap fran prisbordet.”

"Ett badrumsskap?”

"Javisst. For foretag ar det mycket enkla-
re att sponsra med saker &n pengar. Da galler
det att vara oppen for allt. Déarefter har vi
successivt fatt vara sponsorer att ge 0ss
pengar. Idag har vi in ungefar 120.000 kr i
pengar och ungeféar 50.000 kr i varor varje
ar.”

"Hur gor du for att fa till det personliga
motet?”

"For det forsta forsoker jag visa att jag ar

en bra person som representerar en serios
forening. Jag har darfér med mig en presen-
tation av klubben med all fakta tillgangli-
goch dven verksamhetsberéattelsen fran forra
aret. Bada dessa ar snyggt layoutade for att
ge ett gott intryck. Det verkliga tricket ar
dock att jag alltid har med mig en pdrm med
bilder pa schack i olika sammanhang. Orsa-
ken dr att manniskor oftast inte vet hur
schack utdvas pa klubbnivd. Genom min
fotopdrm kan jag visa den bredd schacket
har och hur manga som faktiskt utévar det.”

"Vad kan du erbjuda dina sponsorer?”

"Det &r egentligen fem olika expone-
ringsmojligheter av foretagets logga. FOr det
forsta trycker vi upp egna schackprotokoll
déar loggor finns med. Dessa protokoll
anvands i alla sammanhang. Sedan har vi
klisterlappar pa schackklockorna, vi har
foretagsskyltar pa alla tavlingar, vi har en
sponsortavla pad klubben och sd kan vi
erbjuda en banner och en lank pé var hem-
sida. Darutover ar vi 6ppna for de Gnskemal
sponsorerna har. Till exempel stéller vi alltid
fram standar med Sandvikens logga pa topp-
borden under Gastriklands Open.”

"Hur ser din kontakt ut med sponso-
rerna idag?”

"GOr man ett gediget jobb forsta gangen
underlattar det enormt. Nar vél fortroendet
finns dér 6kar anslagen och det racker ofta
med ett telefonsamtal for att foretaget ska
fornya sponsorkontraktet. Jag tar dock
aldrig nagot for givet. Till exempel anteck-
nar jag efter varje samtal med ett féretag vad
som var utmérkande for det och for perso-
nen i fraga som jag talade med sa att jag ska
komma ihég vad jag ska sdga och hur jag ska
sdga det nasta gang jag ringer.”

"Ar det lattare att f& sponsring i en
mindre kommun?”

Schack och sponsring
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"Det kan nog vara s&. Aterigen handlar
det om den personliga kontakten och fortro-
endet. P4 en mindre ort kianner alla varandra
pa nagot satt. Om inte annat hander det ofta
att en av cheferna pa foretaget jag besoker
berattar att han eller hon har ett barnbarn
eller liknande som har spelat i var klubb. Jag
tror ocksa att manga foretag kanner for
hemorten och tycker det vi gor ar nagot val-
digt bra fér den. | en stor stad ar det latt att
man forsvinner i méangden. Inte minst det
faktum att vi har s& manga lokala smaspon-
sorer talar for att det ar sa.”

"Har ni ambitionen att éka sponsor-
intakterna i framtiden?”

"Klubben star egentligen infor ett vég-
skal. Vi har under de senaste tio aren skapat
en klubb med bra verksamhet och goda
sponsorintékter. Men gladjande nog borjar
juniorerna vi trdnat bli battre och béttre,
och ska vi kunna matcha deras behov
behdver vi egentligen héja ribban ytterligare
ett par snapp. En sadan satsning ar kopplad
till att fa mer sponsorintékter. Men da maste
ockséa verksamheten expandera, och fragan
ar om vi méktar med det.”

Akermans sex basta knep
for att f& sponsorer:

e Ta ett helhetsgrepp. Ska klubben
framsta som serits och attraktiv for
en sponsor maste hela verksamheten
genomsyras av en hog ambition.

= Satsa pa en snygg layoutad presen-
tation av klubben, er verksamhets-
berattelse och hemsida.

e Ta med en parm med bilder fran den
schackverksamhet ni bedriver och
schacket i stort till motet med en
presumtiv sponsor.

» Tala med larda pa lardas vis,
och bonder pa bonders vis! Malet ar
att fa en personlig kontakt.
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« Ha foreberett olika sponsorpaket och
vad de ska kosta infor ett foretagsmote.
Men var samtidigt flexibel infor
foretagets onskemal.

= | sjdlva motet med foretaget maste
klubben representeras av en person
med social kompetens. Eller &nnu
hellre av tva personer.

Placering av sponsorers namn/logga pa
husfasaden dar turneringen anordnas.

Schackets status

Internationellt har schacket en betydligt
hogre status @n i Sverige. FOr att schacket
skall anses vara en aktivitet med status
maste alla aktiva schackspelare tro pa spelet
och pa dess framtid.

Genom att strukturera klubbarnas akti-
viteter och ©ka spelares motivation kan
detta uppnas. Uthildningen av schacktra-
nare och schackpedagoger bor kraftigt 6kas.
Bristen pa dessa gor att en stor grupp spe-
lare, framfor allt den yngre generationen gar
forlorade, eller tappar intresset. Satsningen
Schack4an ger de yngre spelarna en fin moj-
lighet till organiserat schackspel, men utan
trdnare kommer barnen att sluta, om ingen
organiserad verksamhet infinner sig och
fangar upp dem!



En viktig faktor for hur schacket uppfat-
tas ar hur media framstéller spelet. Schacket
behdver uppmarksamheten i media for att
sponsorer skall betrakta schack som en
mojlig kanal for att na sin malgrupp. For att
schacket skall fa en hogre status och na en
nivd dar media vill uppmarksamma det,
kréavs anstrangningar fran saval enskilda spe-
lare som fran schackférbunden.

Genom att hdja storméstarnas status
hojs &ven schackets status. Genom att se
upp till stormaéstare, likt fotbollsentusiaster
ser upp till fotbollsproffsen, skapas en form
av idolskap och nagot att striva efter. Dar-
igenom uppfattas det som ett privilegium
att vara storméstare. Detta leder i sin tur till
att fler blir motiverade att na nagot stort,
namligen denna férnamliga titel.

Det &r svart att motivera sponsring av
enskilda schackspelare om inte schacket har
en betydande roll i samhallet eller bevakas
av media i likhet med andra idrotter. Det ar
mer vanligt inom Ovriga sporter att enskilda
idrottare sponsras av foretag och av olika
varumarken. Om stormistare skulle fa
samma status som ovriga elitidrottare kan i
framtiden denna typ av sponsring vara
mojlig.

Ett forsta steg for att uppna hogre status
kan vara ett propert yttre. Kladseln &r en
viktig del i det intryck man ger och de signa-
ler man sénder. En valvardad kladsel signale-
rar seriositet. Aven klubblokalens utseende
och fraschor signalerar hur schacket skall
uppfattas; en ren och valskott lokal signale-
rar pa samma satt seriositet och vardighet.
En tydlig stolthet for schacket bor direkt
infinna sig da spelet skall introduceras till
nya spelare. For att dvriga skall anse att
schack ar ett gediget spel med pondus maste
spelarna sjélva anse detta, annars finns det
ingen mojlighet att Gvertyga ndgon annan.

Till detta hor att en seriositet i det yttre,
i form av klddedrékt och lokaler, &ven bor
finnas i spelarnas och organisatérernas upp-
tradande. Exempelvis bér alkohol inte fore-
komma under turneringar och matcher, da
det ar extra viktigt att profilera spelet. Inte i
nagon annan idrott tillats alkohol under tav-
lingar och detta bor &dven gélla under
schackturneringar.

= Nagra andra punkter som i detta
sammanhang bor beaktas ar:

e En permanent PR-funktion med
tillgang till kvalitetsmaterial.

= Halla en hog kvalitet pa turne-
ringarnas organisation.

» Vélja sponsorer av klass.

= Vélja beskyddare av olika turneringar.

Ytterligare ett steg for att skapa en upp-
marksamhet for schacket &r att visa att vi
finns. Schackdagen &r ett ypperligt tillfalle
till detta, och den bor aktiveras. Under
denna dag kan det anordnas marknader,
loppis, bokauktioner och 6vriga hederliga
klubbaktiviteter, sasom bakning, for att
samla in pengar till klubbarna. Detta kan
goras pa alla orter och av alla klubbar under
en och samma dag och bli till en storre han-
delse pé stan. Aven gala-events kan anord-
nas pa denna dag for att ge Schackdagen en
mer storslagen inramning.

Om schackspelare och klubbar tar till sig
dessa funderingar, kan det leda till att all-
méanhet och media inser att schacket &r ett
sofistikerat, intelligent, sp&nnande och
roligt spel. Detta kommer i sin tur att leda
till att fler villiga finansidrer infinner sig.
Dérigenom blir arbetet lattare kring finansi-
eringen.

Vart mal ar att schackspelet skall fa en
naturlig plats bland dvrig sport i Sverige.
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ETT UNIKT ERBJUDANDE FRAN SCT:

LAT 0SS SALJA DIN BOSTAD,
FASTIGHET ELLER FORETAG SA SKANKER VI

20% TILL DIN
SCHACKKLUBB!

e &

Kontakta oss ndr det blir dags ate silja din fastigher,
bostadseit eller dirt faretag! Vi arbetar dver hela Stor-
stockhalm — frin Uppsala till Sédertilie.

Ar du schackspelare och ansluten till en schackklubb fir
du ett uniks erbjudande: Blir dite objekt stlt s Fir din
klubb 20% av vir provision!

Samma generiisa erbiudande giller om du har et fi iretag
och gir i siljtankar, eller om du vill starta cget och kpa eut

7, VIKING

| HLAWATSCH & Co AB |

FORETAGSFORMEDLING

Akerirpedgen B4, 183 35 Tiby
Tel: (8-768 00 28, 07T08-768 401, e-posl: wiking.ab@telis, com
www.viking-maklare.nu
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objekt frin oss eller rentav utdka din verksamber (vi har pi
lager ca 80 faretag till salu varje minad!) Aven att du bara
rekammenderar en kund 1ill oss, och det blie affir, berini-
gar din klubb till 20% av vir provison!

Vi ger goda rid och hi.l.||1|:r il el ﬁn:m\iuring. Frsik-
ring, bokforing erc. Dessutom fri virdering!

Vi har ete stort kundregister, kapitalstarka kunder och
bred kunskap om den lokala marknaden.

H&L

FASTIGHETSMAKLARE

Kombyvigen 84, 183 35 Taby
Tel: 0B-768 8% 78, Fax: 0B-T68 40 78




CHESS HYMN

Chess and Harmony

Throughout the world

and nations

we’re united today,
peacefull communication
together we all will stay.
Sense all the joy

and tenderness,

feel your hearts open minds
peacefull imaginations

my soul, I must confess

is filled with love and chess! 1 k’d

Lift up your heads

together

stand right up,

straight and tall.

We will go on forever,

no one’s too big or small.
Sense all the joy

and tenderness,

feel your hearts open minds.
Peacefull imaginations,

my soul, I must confess

is filled with love and chess!

Lyrics and music by Rune Sundby
Publisher Sweden Music, Stockholm

Chess Hymn
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SELL OR BUY YOUR FIRM
AT THE BROKER WITH THE
FIRMEST OF HANDSHAKE

Viking, Hlawatsch & Co has a large contact network that gives an unique
possibility of finding the right seller or buyer of Your company or commercial
estate. We also have great competence in legal and economic matters.

Viking, Hlawatsch & Co mediates complete sales commisions and also
offer special analyses of companies. We handle everything correct and with
guaranteed professionality. The firm handshake comes extra.

HLAWATSCH & Co AB

7, VIKING

Tel. +46(0)8 768 00 28 = Fax +46(0)8 768 40 28
www.viking-maklare.nu





